I C AP CODIGO DE AUTO-REGULAGAO DA COMUNICAGAO COMERCIAL
EM MATERIA DE BEBIDAS ALCOOLICAS
Inst&tuto Civil da Autodisciplina - VINHOS E BEBIDAS ESPIRITUOSAS -

da Comunicacdo Comercial

REGULAMENTO DO ICAP
NO AMBITO DO SISTEMA DO PRE-CLEARANCE
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PREAMBULO

A publicidade e outras formas de comunicagdo comercial constituem meios
essenciais de comunicacdo entre o0s operadores do mercado e o0s
consumidores.

7

A auto-regulacdo é um sistema criado pela prépria industria e de adesédo
voluntéria por parte dos seus profissionais - anunciantes, agéncias e meios,
gue tem como objectivo Ultimo assegurar rapida e eficazmente a observancia
na comunicagdo comercial, incluida a publicidade, enquanto disciplina
concebida com elevado sentido de responsabilidade social e observadora das
regras da leal concorréncia, dos principios da legalidade, decéncia,
honestidade e veracidade.

A defesa dos direitos dos consumidores/destinatarios e dos agentes é, pois, um
objectivo primordial do sistema da auto-regulacéo, cuja entidade responsavel e
reconhecida pela sua promoc¢ao e implementacéo cabe ao ICAP.

A confianca na comunicacédo comercial pode passar pela adesao das entidades
aos diversos sistemas que o ICAP lhes coloca a disposicao, quais sejam os do
Pre-Clearance, do Copy-Advice e da Monitorizacao.

Sem prejuizo, o presente Regulamento serve tdo s6 as entidades que optem
pelo Pre-Clearance.
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ARTIGO 1°
AMBITO

1. O presente Regulamento estabelece as normas, condicdes e
procedimentos relativos ao Pre-Clearance e a adesao a este sistema.

2. O referido no ndmero anterior cinge-se a publicidade, ou seja,
anuncios/spots, consoante os Meios.
3. Os Meios acima aludidos séo:
e Televisao;
e Réadio;
e Publicidade Exterior; e

e |mprensa.

ARTIGO 2°
CONCEITO

O Pre-Clearance é um sistema voluntario ao servi¢o da auto-regulagdo que faz
depender a veiculacdo da publicidade de uma analise prévia, por parte do
ICAP, que ateste a conformidade ético-legal daquela.

ARTIGO 3°
LEGITIMIDADE

Podem aderir ao sistema do Pre-Clearance, todas as empresas que
expressamente manifestem essa intencdo junto do ICAP, desde que
associadas do ICAP ou membros das Associacdes representadas no Instituto.

ARTIGO 4°
OBJECTIVOS DO SISTEMA DO PRE-CLEARANCE

1. Reforcar a confianca generalizada do publico na publicidade mediante,
nomeadamente, 0 respeito pelos direitos e interesses dos
consumidores/destinatarios e pela observancia da leal concorréncia através
do sistema de auto-regulacdo da comunicacdo comercial.

2. Demonstrar as boas praticas na publicidade.
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3. Salvaguardar as empresas, pela boa fé patenteada, de eventuais
reclamagfes oriundas da sociedade civil e/ou da industria, bem como
sustentar a eventual atenuacdo/desresponsabilizacdo de sancobes
administrativas ou judiciais.

ARTIGO 5°
SUBMISSAO DA PUBLICIDADE

1. A Requerente deve remeter ao ICAP toda a publicidade anteriormente a
sua veiculagéo.

2. A publicidade acima referida deve reflectir, tanto quanto possivel, a
versdo final expectavel e pretendida.

ARTIGO 6°
TRAMITACAO DO PRE-CLEARANCE

Sem prejuizo da tramitacdo enquadrada no esquema do Pre-Clearance, a
Requerente devera considerar o seguinte:

1. Sempre que a andlise da publicidade submetida seja pelo ICAP
considerada violadora de quaisquer normas ético-legais, o ICAP notifica
a Requerente dessa decisao, devidamente fundamentada.

2. Recepcionada a decisdo pela Requerente, esta deverd corrigir a
publicidade em conformidade e remeté-la ao Instituto.

3. A veiculagdo da publicidade depende da analise definitiva do ICAP que
ateste a conformidade ético-legal daquela.

ARTIGO 7°
COMPETENCIA E RESPONSABILIDADE

A organizagdo dos procedimentos previstos no Regulamento é da competéncia
e responsabilidade do ICAP.
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ARTIGO 8°
REGIME SANCIONATORIO

A violacao das disposi¢cdes do presente Regulamento acarreta:

1. Sangéo Simples
Alerta por escrito na primeira e segunda violagdo ético-legal verificada
no mesmo Meio.

2. Sancao Grave
Aviso por escrito com insercdo em area especifica do Pre-Clearance no
site do ICAP a terceira violacao ético-legal verificada no mesmo Meio;

3. Sanc¢ao Muito Grave

Suspensdao do sistema do Pre-Clearance por um periodo de seis meses
e com insercdo em area especifica do Pre-Clearance no site do ICAP a
guarta violacao ético-legal no mesmo Meio.

ARTIGO 9o
COMPETENCIA

O previsto no artigo anterior € da exclusiva competéncia da Direccao do ICAP.
ARTIGO 10¢°
CERTIFICADO

1. A Requerente podera, querendo, solicitar ao ICAP um Certificado de
Conformidade Etico-Legal que ateste que aquela ndo foi objecto de
qualquer sanc¢édo durante um periodo de 12 meses consecutivos.

2. O Certificado s6 poderé ser usado para fins estritamente informativos.

ARTIGO 11°
REVISAO

Compete a Direccdo do ICAP, com o acordo das Partes, rever o Regulamento
e respectivos Anexos, a qualquer momento.
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ARTIGO 12°
DiSPOSICOES FINAIS

1. As entidades previstas no art. 3° que pretendam aderir ao sistema do Pre-
Clearance deverédo preencher a “Ficha de Adeséo” e a “Ficha de Submissao
e Analise da Publicidade” que se encontra no Anexo 1.

2. Para melhor entendimento da tramitacdo do Pre-Clearance, deverdo as
entidades verificar o Anexo 2.



